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                            Автор:                        
                                                    Филип Котлер                                            

                    
                    
                        Книга "Основы маркетинга" Филипа Котлера стала первым прикосновением большинства граждан бывшего СССР к мире маркетинга. Изданная в 1990 году издательством "Прогресс", учебник был настолько актуален и востребован, что уже тогда появились множество нелегальных копий, изданных предприимчивыми дельцами. Однако эта книга, которую вы сейчас читаете, является единственным легальным изданием этого бестселлера. В новое издание включена глава об интерактивном маркетинге, а также примеры актуального применения теоретических положений. Она предназначена для студентов экономических специальностей, но будет интересна и широкому кругу читателей.
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                            Маркетинг от А до Я: 80 концепций, которые должен знать каждый менеджер
                        


                                                
                            Автор:                        
                                                    Филип Котлер                                            

                    
                    
                        Эта книга, написанная знаменитым экспертом в сфере маркетинга Филипом Котлером, является бестселлером, которым пользуются миллионы руководителей и профессионалов в области маркетинга. В ней автор систематически представляет 80 ключевых концепций эффективного маркетинга, которые сейчас особенно важны для успеха компаний. Эта книга не только раскрывает классические методы, давно признанные в маркетинге, но и знакомит с инновационными разработками, которые были разработаны в последние годы. Такое руководство обязательно к прочтению для предпринимателей, менеджеров в сфере маркетинга на всех уровнях, а также для студентов, которые хотят глубже понять эту область.
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                            Маркетинг, менеджмент. Экспресс-курс
                        


                                                
                            Авторы:                        
                                                    Филип Котлер,                                                     Кевин Лейн Келлер                                            

                    
                    
                        Этот "Экспресс-курс" представляет собой компактное изложение главного труда Ф. Котлера и К. Л. Келлера "Маркетинг менеджмент". Книга содержит все основные кейсы, модели и проекты, сохраняя полноту и информативность оригинального текста. В третьем издании были внесены значительные изменения и дополнения, включая новые концепции и обновление примеров, чтобы отразить современные рыночные реалии. Эта книга рекомендуется студентам, изучающим маркетинг, и всем, кто хочет без особых затрат времени получить полное понимание этой области знаний.
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                            Стратегический менеджмент по Котлеру: Лучшие приемы и методы
                        


                                                
                            Авторы:                        
                                                    Филип Котлер,                                                     Нильс Бикхофф                                            

                    
                    
                        Эта книга предлагает полный обзор стратегического менеджмента, охватывая все необходимые знания, чтобы успешно выжить в условиях жесткой конкурентной борьбы. Она отражает ключевые концепции и теории с помощью множества примеров, которые просто и доступно объясняются из разных сфер бизнеса, включая как вымышленные, так и реальные сценарии. Эта книга будет полезным руководством для всех, кто стремится к успеху в бизнесе и хочет научиться эффективно использовать стратегические принципы.
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                            Как завоевать города и страны
                        


                                                
                            Авторы:                        
                                                    Филип Котлер,                                                     Милтон Котлер                                            

                    
                    
                        Вершиной мировой экономики являются лишь несколько сотен городов, где сосредоточено более половины мирового ВВП. Филип Котлер и его брат Милтон, признанные эксперты в области маркетинга, предлагают стратегии по выбору успешного города для расширения бизнеса, делятся советами по открытию нового филиала, а также объясняют, почему установление долгосрочных партнерских отношений с местными властями принесет значительные преимущества в будущем. Книга обязательна для каждого руководителя, стремящегося к росту и развитию своего предприятия. Братья Котлер справедливо обращают внимание на активное развитие городов развивающихся стран в эпоху урбанизации мировой экономики, эти две ключевые тенденции, которые должны учитывать руководители компаний, чтобы сохранить свое лидерство и процветать в новом веке.
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                            Маркетинг для государственных и общественных организаций
                        


                                                
                            Авторы:                        
                                                    Филип Котлер,                                                     Нэнси Ли                                            

                    
                    
                        «Маркетинг для государственных и общественных организаций» - это книга, которая станет настоящим открытием для сотрудников государственной сферы. В ней рассказаны множество историй успешных государственных учреждений со всего мира. Филип Котлер, всемирно известный эксперт по маркетингу, и Нэнси Ли, консультант по социальному маркетингу, показывают, что маркетинг - это намного больше, чем просто пункт расходов, и не только средство общения. Они предлагают целый комплекс мероприятий, направленных на улучшение уровня жизни граждан. В книге вы познакомитесь с основными принципами маркетинга в государственной сфере и научитесь использовать маркетинговые инструменты для получения поддержки граждан и воздействия на общественное мнение. Идея авторов заключается в том, чтобы увеличить бюджет государственных организаций за счет увеличения доходов и сокращения расходов. Не упустите возможность пополнить свои знания и научиться эффективно применять маркетинг в сфере публичного управления.
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                            Маркетинг 5.0. Технологии следующего поколения
                        


                                                
                            Авторы:                        
                                                    Филип Котлер,                                                     Хермаван Картаджайя                                            

                    
                    
                        В новой книге Филипа Котлера и экспертов MarkPlus, Inc. разгадываются секреты использования передовых маркетинговых технологий и анализируются сложности, с которыми сталкиваются маркетологи в современном мире. Издательский макет доступен в формате PDF A4. Узнайте, как преодолеть вызовы диджитализации и эффективно применить новейшие инструменты маркетинга для достижения успеха!
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                            Метод скользкой горки. Сторителлинг для Reels, Stories, TikTok-роликов и других форматов социальных сетей
                        


                                                
                            Автор:                        
                                                    Дамир Нариманович Халилов                                            

                    
                    
                        Социальные сети заполнены огромным количеством информации, и все больше людей становятся ее создателями, а не только потребителями. Это приводит к увеличению конкуренции за внимание пользователей. Дамир Халилов, эксперт по SMM, утверждает, что использование техник сторителлинга помогает преодолеть основной барьер социальных сетей: "Все, что не прочитано, будет не прочитано". В своей книге он делится методом "скользкой горки" и другими эффективными приемами сторителлинга, которые применяют успешные писатели, сценаристы и рекламисты. Эта книга научит читателя создавать увлекательный контент для различных платформ, таких как Instagram, TikTok, YouTube, и получать максимальную отдачу в форме лояльных подписчиков и возможностей для монетизации.
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                            Логотип, который вам нужен. Руководство по созданию актуальной айдентики для бизнеса
                        


                                                
                            Автор:                        
                                                    Полина Ильинична Калашникова                                            

                    
                    
                        В книге "Как понять, какой логотип вам нужен" Полина Калашникова делится своим опытом и знаниями о создании фирменного знака. Она объясняет, что логотип - это не просто картинка, а отражение целей, ценностей и философии бренда. Автор подчеркивает важность тщательного подхода к разработке логотипа, чтобы компании было легче привлечь свою целевую аудиторию и создать сообщество вокруг себя. Полина рассматривает четыре популярных стиля айдентики и помогает предпринимателям выбрать наиболее подходящий для их бизнеса. Независимо от уровня понимания дизайна, важно лишь знать свой продукт, своих потребителей и умение найти правильного специалиста.
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                            Питч всемогущий. Как доказать, что твой сценарий лучший
                        


                                                
                            Автор:                        
                                                    Чарльз Харрис                                            

                    
                    
                        Блокбастер "Чужой" (1979) был представлен продюсерам с использованием всего трех слов: "Челюсти в космосе". Этот метод краткого и выразительного описания проекта стал классическим примером успешного подхода к продвижению.

Автор книги, Чарльз Харрис, делится своим опытом в продвижении кино и телевизионных проектов. Он указывает на важность не только хорошо написанного сценария, но и на умение презентовать его эффективно и убедительно. Отточенные навыки представления и стратегическое мышление помогают сценаристу привлечь внимание продюсеров и инвесторов.

Книга также содержит множество ценных советов по планированию и продвижению проектов, помогая авторам и сценаристам обрести уверенность в себе и добиться творческой реализации и признания.
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                            Я – копирайтер. Как зарабатывать с помощью текстов
                        


                                                
                            Автор:                        
                                                    Майя Игоревна Богданова                                            

                    
                    
                        Эта книга предназначена для тех, кто хочет развиваться в копирайтинге или уже работает в этой сфере. Важно не только уметь писать хорошо, но и уметь находить заказчиков, поддерживать с ними отношения, эффективно управлять рабочим временем и не теряться от критики. Автор книги, основатель «Школы контента» Майя Богданова, делится секретами успешного копирайтинга и увеличения заработка в этой профессии. С ее помощью вы сможете повысить свои навыки, стать востребованным специалистом и наслаждаться процессом работы.
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                            STOLZ фриланс, или Как мы стартапы запускали
                        


                                                
                            Автор:                        
                                                    Юлий Штольц                                            

                    
                    
                        Эта необычная книга приглашает нас окунуться в мир фриланса и стартапов, который помимо своей сложности, на самом деле находится совсем близко, прямо у нас под носом. Ее автор делится своим опытом, анализирует ошибки, которые совершил в процессе работы над собственными проектами, и предлагает стратегии для успешной работы на фрилансе. Это уже третья книга автора по предпринимательству, что свидетельствует о его опыте и знаниях. Книга поможет вам открыть историю своих успехов, обратить внимание на важные моменты и находить правильные решения для ваших проектов. Помните, вы - потрясающие!
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